附件2:
第十届学生技能竞赛月
“市场营销”赛项比赛通知
一、赛项名称
第十届学生技能竞赛月“市场营销”技能竞赛
二、竞赛目的
对接数字经济背景下企业营销数字化转型新趋势，进一步深化实践教学模式改革，以培养优秀商贸流通人才、服务各行各业市场营销人才需求为出发点，推进职业院校技能竞赛工作，形成以赛促学、以赛促练、以赛促教的良好局面，特定于2024年11月21日组织举办第十届学生技能竞赛月“市场营销”技能竞赛。
三、比赛时间及参赛方式
1.报名方式
个人报名，参赛学生应为我校市场营销专业在校学生， 有意向报名的学生在11月9日前，将学号、姓名、专业、联系方式等报名信息发至邮箱155269133@qq.com。
2.竞赛时间
2024年11月21日，12:30-16:30
四、参赛对象及竞赛形式
1.参赛对象
为高等职业学校（含本科职业院校）全日制在籍学生。五年制高职一至三年级（含三年级）学生参加中职组比赛，四至五年级学生参加高职组比赛。参赛资格以报名时所具有的在校学籍为准。
2.竞赛形式
团队赛，参赛学生自由组队，4人/队。
3.竞赛流程


	日期
	时间
	事项
	参加人员
	地点

	2024.11.21

	12:30-13:40
	第一年度经营
	参赛选手、裁判、工作人员
	竞赛场地

	
	13:50-15:00
	第二年度经营
	参赛选手、裁判、工作人员
	竞赛场地

	
	15:10-16:30
	第三年度经营
	参赛选手、裁判、工作人员
	竞赛场地



五、竞赛内容
	模块
	主要内容
	比赛时长
	分值

	情境营销
	任务1：市场调研与数据分析
结合企业经营状态与市场预测数据，分析用户需求与市场需求，制定企业营销组合策略，并进行市场开拓和企业ISO认证，提高市场占有率。
任务2：客户满意度管理
针对六类消费人群客户数据进行多维度分析，从产品、价格、时间满意度维度制定提升客户满意度的营销策略，提升客户的忠诚度和复购率。
任务3：产品设计与开发
根据企业营销目标与组合营销策略。制定产品设计与开发计划，并结合生产计划与生产订单采购原料，租赁购买厂房，配置、优化生产线，提升生产效率。
任务4：销售管理
根据市场需求数据和企业营销策略，面向直销客户、批发客户、零售客户，制定相应定价策略和促销策略，并投放媒体广告，吸引消费者购买产品，达到扩大销售量的目的。
任务5：经营核算与成本控制
根据企业经营状态和战略规划进行应收、应付账款和相关费用的结算，维持良好的资金流，并对财务报表进行盈亏分析，找出运营过程中的不足和缺陷，完成当期经营核算与成本控制，并制定下一步营销策略。
	240分钟
	100


六、比赛环境
ITMC市场营销沙盘
七、成绩评定与奖项设置
成绩评定：
每个赛场各参赛队独立经营一家企业，完成三个会计年度的情境营销活动，通过企业所有者权益、企业综合得分全面、综合衡量各参赛队的营销效果。营销效果=所有者权益*（1+企业综合总分/100）。中途破产的队伍按照破产先后顺序进行排序，如果在同一节点破产，则比较所有者权益。根据各参赛队营销效果排序，第一名100分，按照名次递减2分，第二名98分，依此类推。同时，裁判将审核录屏，一旦发现参赛团队有违规操作行为，则该模块记为0分。
奖项设置：
本次大赛设一等奖1项，二等奖2项，三等奖3项，奖励标准参照学校相关办法执行。
